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SPONSORS FANS % VAR*

01 ADIDAS 674.5 M +0.44
02 NIKE 530.4 M +0.66
03 PUMA 175.3 M +0.81
04 NEW BALANCE 95.9 M +0.75
05 KAPPA 33.6 M +0.44
06 UMBRO 32.7 M +0.20
07 MACRON 24.5 M +0.22
08 JOMA 13.7 M +0.63
09 UNDER ARMOUR 7.2 M +0.12
10 JAKO 6.9 M +0.84
11 LE COQ SPORTIF 5.7 M +0.12
12 HUMMEL 5.4 M +0.71
13 ERREA 4.4 M +0.37
14 KELME 2.9 M +0.49
15 UHLSPORT 2.4 M +0.55
16 LOTTO 1.5 M +1.04
17 CRAFT 1.2 M +0.27
18 ELEV8 792.1 K ­0.12
19 GIVOVA 599.0 K ­0.54
20 ACERBIS 563.1 K +0.23

TOTAL FANBASE

1.6 B

EUROPE Social Brands

Potential Social Media exposition
of the Sport Brands on jerseys

in relation to the total fanbase of
the 300 sponsored European
football clubs.

THE EUROPEAN FOOTBALL CLUB SPORT.IQUII.COM #TEFCReport
YouTube subscribers' data are rounded, since the social media provides data in this format.

*[from May 15, 2020 to June 16, 2020]
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